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Modulo Vinicolo

A chi serve Nuvola

Nuvola è uno strumento di analisi dei dati utile a quei dirigenti che desidirano controllare, in modo
semplice ed estremamente intuitivo, le performance della propria azienda al fine di individuare le leve
che permettano di migliorare i risultati.

Segue un esempio del Modulo Vinicolo

La suite Nuvola è composta da altri moduli quali, ad esempio,
Commerciale, Marketing, Acquisti, Magazzino, Controllo di gestione, Geomarketing
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TECHNOLOGY FOR RESULTS

I vantaggi di Nuvola

La suite Nuvola è studiata per soddisfare le esigenze delle aziende che desiderano una soluzione ra-
pida da installare e che dia una risposta a tutte le esigenze di analisi dei loro dati.

In particolare:

� è davvero facile da usare - interrogazioni complesse con la facilità di un click;
� si installa in azienda in pochi giorni, non in settimane o mesi;
� ha un vasto repertorio di analisi e di indicatori pre-impostati;
� ha un rapporto prezzo / valore estremamente vantaggioso;
� ha elevate performance di calcolo: impiega meno di un secondo per effettuare analisi che

con altri strumenti di Business Intelligence richiedono minuti / ore;
� occupa pochissimo spazio su disco, quindi è portabile, in modo da consentire agli utenti di

analizzare i propri dati aziendali anche in viaggio dal proprio PC portatile;
� ha una vasta documentazione e servizi di assistenza, sia tecnica che di utilizzo.

A cosa serve Nuvola Vinicolo

Nuvola fornisce tutte le informazioni per monitorare l’andamento di vendite e margini: per caratte-
ristiche del vino, cliente, agente o punto vendita o per ulteriori categorie e raggruppamenti utili
all’azienda.
In più, Nuvola fornisce le informazioni per:

� verificare le performance della forza vendita;
� identificare i clienti i cui acquisti sono in calo;
� analizzare il trend di vendita in base al tipo di confezione, all’etichetta, al vitigno, all’annata,

alla zona geografica, al canale di vendita e ad ogni altro tipo di variabile necessaria;
� scoprire i fattori che limitano il margine;
� permette di scoprire quale tipologia di prodotto e di offerta si rivelano maggiormente effi-

caci per acquisire nuovi clienti.
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Analisi di confronto. L’analisi permette di
confrontare l’andamento delle vendite a quan-
tità o importo, valutando evaso o da evadere,
sui diversi periodi. I parametri utilizzabili pos-
sono essere tipologia di vino, quantità di botti-
glie vendute, tipo di confezione, filari di
coltivazione ed ogni altra misura disponibile.
Utile per comprendere l’impatto di tali variabili-
sul mercato e sul proprio business.

Analisi di dettaglio. Grazie a queste partico-
lari tipi di analisi è possibile ricavare importanti
informazioni sulle vendite.
Si può, ad esempio, verificare l’effettiva reddi-
tività del venduto per agente o cliente in base a
quantità e tipologia di omaggio erogato.

Analisi annata su annata. Oltre alla possibi-
lità di impostare liberamente il periodo tempo-
rale di riferimento, Nuvola consente di
effettuare analisi in base alle annate di produ-
zione (anche su più annate o su annate non
contigue) per tutto lo storico in linea.

Alcuni esempi di analisi

Di seguito alcuni esempi di analisi che è possibile effettuare con Nuvola Modulo Magazzino.
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Analisi venduto e marginalità. Con Nuvola
risulta agevole analizzare l’andamento della
redditività clienti anche in rapporto ai vari ca-
nali di vendita, con la possibilità di diversi livelli
di dettaglio (es. il raggruppamento canale
ho.re.ca può contenere il dettaglio dei singoli
raggruppamenti hotel, restaurant, cafè, i quali a
loro volta possono dettagliarsi in hotel 1 stella,
2 stelle etc.).

Il Cruscotto Direzionale fornisce indicatori di
sintesi aziendale quali l’andamento del fatturato
rispetto al budget, l’andamento del margine ri-
spetto allo stesso periodo dell’anno precedente,
il tutto suddiviso per zona geografica, tipologia
di cliente, tipologia di prodotto ed ogni altra va-
riabile.
Da qui l’utente è in grado di andare nel detta-
glio in analisi grafiche o tabellari.
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Grafico sviluppo Marginalità. Permette di ve-
dere quali agenti, clienti, prodotti stanno gene-
rando fatturato e marginalità nel corso dell’anno
e in riferimento allo stesso periodo dell’anno
prima.
Direttamente sul grafico si possono effettuare
selezioni sugli elementi di interesse (ad es. per
approfondire le cause di una riduzione di fattu-
rato o marginalità in una specifica zona eno-
loga).
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